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　なんらかの作品をテーマとした旅行である「聖地巡礼」あるいは「コンテンツツーリズム」
について、映像コンテンツ全般を横断して聴取した大規模アンケート調査を詳細分析する。
本稿では、全体概況を示したうえで、人気上位タイトルの旅行行動を詳細に分析した。結果と
して、聖地巡礼者の傾向は作品ジャンルやタイトルによって大きく異なっており、個別の状
況を鑑みて対応する必要性が示唆された。また、聖地巡礼は地域愛着の向上や、リピート旅行
の誘引に非常に効果的であることも分かった。

大規模量的調査から大解剖

聖地巡礼者の詳細分析

第1章　目的

　既存の「聖地巡礼」や「コンテンツツーリズム」に関する研
究は特定の地域に重点を当てたものが多く、特定の地域やジ
ャンルに依存せず、横断的に分析できるような研究は不足し
ているように感じられる点があった。
　本研究では、インターネットリサーチを用いて、あらゆる
映像メディアに起因する旅行を調査し、比較検討することに
よってそれぞれの映像メディアの特性や、作品毎の傾向を示
し、聖地巡礼やコンテンツツーリズムをどのように捉えれば
良いかの視点を創出することを目的とする。
　そして、聖地巡礼の全体像あるいは、聖地巡礼の作品毎の
特色を明らかにしつつ、どのように聖地巡礼あるいはコンテ
ンツツーリズムを捉えるべきかについて、すでに発表した質
的調査の結果も踏まえつつ考察したい。

第2章　方法

　日本全国で行われている聖地巡礼を幅広く聴取するため、
インターネットリサーチを用いて、約3万人から聖地巡礼の
状況を聴取し、さらに個別タイトル毎のデータを約1,500件
聴取した。
　ここでは2024年10月31日（木）にじゃらんリサーチセン

ターのウェブサイトで公開済みの「じゃらん映像コンテン
ツ・コンテンツツーリズム調査」の一部再掲および、追加分析
によって得られたデータを用いる。
【スクリーニング調査】調査対象者：全国16歳から69歳まで
の日本在住者（株式会社インテージの登録モニター）。割付お
よび回収数：2020年実施の国勢調査データをベースにエリ
ア×性年代の人口動態を加味して2023年の人口様態に沿っ
て株式会社インテージが作成したモデルによる。31,096件。
不足となるセルについては、同エリアの近年代で補填。ウェ
イトバック：2020年実施の国勢調査データをベースにエリ
ア×性年代の人口動態を加味して2023年の人口様態に沿っ
てウェイトバック集計。調査期間：2024年3月18日（月）～
2024年3月25日（月）。
【本調査】調査対象者：スクリーニング調査において、なんらか
のコンテンツについて聖地巡礼を過去1年以内に行ったと回
答した者に対して最大3作品までを聴取。割付および有効回
収数：スクリーニング設問において過去１年間の映像作品
（ゲームを含む）に関する聖地巡礼の実施内容が、実写系コン
テンツまたは海外の非実写系コンテンツのみ回答300人、日
本の非実写系コンテンツのみ回答300人、両方回答300人を
目標に1,121人から1,509件を回収（本調査において具体的
なコンテンツ名を「なし」と記載したような回答は無効回答
として回収していない。ただし、コンテンツ名の聴取に対し
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中していることが浮かび上がった。
　人気上位のタイトルには比較的最
近公開されたものがある傾向があっ
たものの、例えば同じ新海誠監督作
品であっても2022年公開の映画

「すずめの戸締まり」よりも2016年
公開の映画「君の名は。」が上位にき
ていたり、大河ドラマに関しても放
送中だった「どうする家康」がトップ
で、その前年放送の「鎌倉殿の13人」
が2位だったものの、2021年に放送
されていた「青天を衝け」は上位にな
く、2016年放送の「真田丸」が上位
にランクインしていたりと、必ずしも
公開時期が直近だからといって人気
が高いとも限らないことが分かった。
　比較的最近の作品の方が巡礼され
る傾向はあるものの、最近放送され
たからといって必ずしも巡礼される
わけではなく、放送時期以上にそれ
ぞれの作品の内容や特徴、言い換え
れば人気や旅行したくなる雰囲気か
によって、旅行されるか否かの差が
生まれるものだと思われる。
　図１は国内２次元系のタイトルの

回答順位と回答件数をプロットしたグラフであるが、非常に
裾の長いデータとなっており、一部の作品に人気が集中して
いる反面、小規模な旅行が様々な作品で行われていることが
示唆される。そのため、世間的に注目を集める一部の作品の
旅行行動の分析が、その他の広く行われている小規模な聖地
巡礼行動をも説明できるとは限らないことも考えられる。

４. 人気上位タイトルの傾向分析
　前項で紹介した通り、タイトル毎の傾向差が非常に大きい
ことが分かったため、本調査における、国内2次元系および、
国内2次元系以外のそれぞれ上位3タイトルについて、アンケ
ート結果の詳細分析を行った（表５〜８）。
　「君の名は。」については、行き先が「岐阜県」と「東京都」に
集中しており、それぞれの傾向は大きく異なる可能性が考え
られるため、別に集計した。

（１）性年代・職業・同行者の分析
　まず、巡礼者の職業や年代、同行者の分析結果について紹
介する。同じ作品である「君の名は。」について、岐阜は「正社

　したがって、聖地巡礼の実施率の差は男女差などよりは、
職業や年収による差の方が大きいことが示唆された。

３. 聖地巡礼目的のタイトル
　次に、本調査において回答された作品のタイトルを順位付
けてランキング化すると（表３、4）、一部の作品に人気が集

順位 タイトル名
（シリーズ・施設・番組名） 票数

1 どうする家康 44
2 silent 12

鎌倉殿の13人
4 らんまん 7

光る君へ
真田丸

7 孤独のグルメ 6
大河ドラマ（不明）
東海オンエア

10 あまちゃん 5
君が心をくれたから
世界の中心で、愛をさけぶ
男はつらいよ
北の国から

15 篤姫 4
麒麟がくる

17 Dr.コトー診療所 3
ハリー・ポッターシリーズ
仮面ライダー（不明）
転校生
八重の桜
踊る大捜査線
梨泰院クラス

抽出された件数の総数：350件

本調査で1人最大3件まで回答された名称（自由記述）を正
規化したのち「作品名（配信者名含む）」「地名」「制作スタジ
オ名（制作スタジオ名を関したテーマパークを含む）」「人物・
キャラクター名」「店舗名」「その他」「不明」に分類し、「作品
名」と「制作スタジオ名」のみを抽出し、さらにジャンルとして

「日本の実写ドラマ」「NHK大河ドラマ」「海外の実写ドラマ」
「日本の実写映画」「海外の実写映画」「海外のテレビアニメ」
「海外のアニメ映画」「日本語の配信者」「外国語の配信者」
「外国語のVTuber」「海外メーカーのゲーム」のみを抽出した。

表３. 来訪作品ランキング
（国内2次元系以外）

表４. 来訪作品ランキング
（国内2次元系）

順位 タイトル名
（シリーズ・施設・番組名） 件数

1 君の名は。 46
2 ゆるキャン△ 35

（参考値）（「ラブライブ！」シリーズ総計） 35
3 スラムダンク 23
4 千と千尋の神隠し 18
5 名探偵コナン 17
6 ラブライブ！（無印含むがシリーズ名の可能性あり） 16
7 ガールズ＆パンツァー 13
8 ぼっち・ざ・ろっく! 12

刀剣乱舞
10 あの日見た花の名前を僕達はまだ知らない。 11
11 呪術廻戦 10
12 ONE PIECE 8

ジブリパーク
鬼滅の刃
響け! ユーフォニアム
新世紀エヴァンゲリオン
青春ブタ野郎シリーズ

18 けいおん! 7
すずめの戸締まり
ラブライブ！サンシャイン!!
ラブライブ！虹ヶ咲学園スクールアイドル同好会

抽出された件数の総数：569件

本調査で1人最大3件まで回答された名称（自由記述）を正
規化したのち「作品名」「地名」「制作スタジオ名（制作スタジ
オ名を関したテーマパークを含む）」「人物・キャラクター名」

「店舗名」「その他」「不明」に分類し、「作品名」と「制作スタジ
オ名」のみを抽出し、さらにジャンルとして「日本のテレビア
ニメ」「日本のアニメ映画」「日本語のVTuber」「日本メーカ
ーのゲーム」のみを抽出した。

図１. 国内2次元系タイトル分布
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て地域名を記載したようなものは有効回答として回収した）。
ウェイトバック：なし。調査期間：2024年3月27日（水）～
2024年3月29日（金）。なお、スクリーニング調査時点の回
答ジャンルと本調査での回答ジャンルの不一致は無視した。

第3章　結果

１. 聖地巡礼の実施頻度

　まず、スクリーニング調査から得られた聖地巡礼の１年間
当たりの実施頻度（表１）についてであ
るが、コンテンツツーリズムの実施率
としては「日本の実写ドラマ（NHK大
河ドラマ・NHK連続テレビ小説（朝ド
ラ）を除く）が首位で9.8％であり、次点
として「NHK大河ドラマ・NHK連続テ
レビ小説（朝ドラ）」および「日本のテ
レビアニメ」が8.3％であった。
　したがって、聖地巡礼はアニメに限
られた話ではなく、映像メディア全般
にわたって行われる行動であることが
示唆される。

２. 聖地巡礼者の属性
　次に、スクリーニング調査から得ら
れた聖地巡礼者の属性について、先に
拳げた巡礼行為が多いコンテンツ３種
類について紹介すると（表２）、いずれ
も年収800万円以上の女性の実施率が
高く、また、「日本の実写ドラマ（NHK
大河ドラマ・NHK連続テレビ小説（朝
ドラ）除く）」および「日本のテレビアニ
メ」については、「学生・生徒（アルバイ
トあり）」の実施率が高かった。
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10回以上ある 0.6 0.5 0.2 0.3 0.2 0.6 0.5 0.2 0.2 0.5 0.2 0.3 0.2 0.4 0.2
5回以上ある 0.7 0.5 0.3 0.4 0.3 0.6 0.5 0.3 0.3 0.5 0.3 0.3 0.3 0.4 0.2
3回以上ある 1.1 0.9 0.6 0.8 0.6 1.1 0.9 0.6 0.5 0.8 0.5 0.6 0.6 0.7 0.5
2回以上ある 1.6 1.5 0.8 1.3 0.8 1.4 1.3 0.7 0.6 0.9 0.7 0.7 0.6 0.8 0.6
1回以上ある 5.8 5.0 1.9 4.4 1.9 4.6 4.1 1.5 1.4 2.2 1.3 1.6 1.2 1.8 1.2
ない 90.2 91.7 96.1 92.8 96.1 91.7 92.8 96.8 96.9 95.1 96.9 96.5 97.2 96.0 97.2
コンテンツツーリズム実施率* 9.8 8.3 3.9 7.2 3.9 8.3 7.2 3.2 3.1 4.9 3.1 3.5 2.8 4.0 2.8
*「10回以上ある」～「1回以上ある」の回答の合計。　「ない」を除く各セルに対して、0～10％の範囲でグラデーションを付けた。

表１. 聖地巡礼の実施頻度 n=31,096 （%）

日本の実写ドラマ
（NHK大河ドラマ・
NHK連続テレビ小説

（朝ドラ）除く）

NHK大河ドラマ・
NHK連続テレビ小説

（朝ドラ）

日本の
テレビアニメ

性合計 男性 女性 性合計 男性 女性 性合計 男性 女性
年代計 9.8 10.1 9.6 8.3 8.9 7.7 8.3 9.9 6.7
16-19歳 11.3 11.5 11.2 8.6 9.3 8.0 15.0 17.2 12.8
20-29歳 12.6 13.5 11.9 9.9 11.0 8.8 15.5 17.5 13.4
30-39歳 9.2 9.9 8.5 7.0 8.2 5.8 10.9 13.1 8.5
40-49歳 9.0 9.2 8.9 7.7 8.3 7.1 7.2 8.9 5.5
50-59歳 8.6 8.1 9.1 7.1 7.2 7.1 4.8 5.7 3.9
60-69歳 10.0 10.5 9.6 9.9 10.3 9.5 3.8 4.6 2.9

性合計 男性 女性 性合計 男性 女性 性合計 男性 女性
職業計 9.8 10.1 9.6 8.3 8.9 7.7 8.3 9.9 6.7
学生・生徒（アルバイトなし） 10.2 11.4 8.8 8.2 9.3 6.9 13.6 15.4 11.3
学生・生徒（アルバイトあり） 14.2 14.7 13.7 10.2 10.8 9.5 18.2 19.5 16.9
専業主婦／専業主夫（パート・アルバイトなし） 8.7 28.7 8.4 7.8 26.8 7.5 5.0 25.1 4.7
パート・アルバイト 8.8 9.5 8.7 7.4 8.3 7.2 6.6 9.2 5.9
契約社員 9.2 8.8 9.9 7.5 7.8 6.9 7.2 6.9 7.2
正社員 10.9 10.7 11.5 9.1 9.4 8.6 9.7 10.7 7.6
個人事業主・フリーランス（1人会社を含む） 8.2 8.2 8.5 7.3 7.6 7.0 6.3 6.3 6.5
無職 5.8 5.3 6.5 5.6 5.2 6.1 5.1 5.8 4.2
性合計 n>1,000を抜粋

性合計 男性 女性 性合計 男性 女性 性合計 男性 女性
年収計 9.8 10.1 9.6 8.3 8.9 7.7 8.3 9.9 6.7
0円※ 7.2 6.4 7.6 5.7 5.4 5.9 7.1 10.4 5.7
1円～200万円未満 9.8 9.9 9.8 8.0 8.1 7.9 8.2 11.4 6.7
200万円～400万円未満 10.8 10.0 11.6 8.6 8.6 8.6 9.0 9.7 8.1
400万円～600万円未満 13.2 12.8 14.3 11.4 11.5 10.9 12.5 13.2 10.7
600万円～800万円未満 13.5 13.2 14.4 12.0 11.8 12.9 11.7 11.8 10.0
800万円以上 13.7 12.9 21.1 11.8 11.2 18.1 9.5 8.7 17.3
分からない 7.4 6.7 7.9 6.3 6.2 6.4 6.7 7.3 6.3
答えたくない 6.7 6.6 7.0 6.1 6.2 6.2 4.8 5.6 4.0

※無職・学生・専業主婦／主夫などで収入がない場合を含む

表２. 聖地巡礼者の属性 n=31,096 （%）
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（２）聖地巡礼の動機・地域への効果
　人気上位の6作品について、その巡礼の動機、旅行のリピー
トの意向、地域への愛着の変化を分析した（表９〜11）。
　まず、旅行の動機についてであるが、アニメ作品の場合は
「聖地」として有名であることが重要である傾向があり、「ゆ
るキャン△」については、登場した施設（おそらくキャンプ場
など）を実際に利用してみたいという理由が目立った。
　実写作品に関しては、大河ドラマ2作品は「目的地が距離的
に近いから」が上位でありまた「その地域がもともと一般的な
観光地として有名だから」も上位であった。ドラマ「silent」
については作品内容を評価するような理由が上位に挙がった。
　次に、旅行のリピートの意向についてであるが、全ての作
品について作品に関連した旅行を再び行いたいという回答が
大多数を占めた。そして、いずれの作品についても、同一地域
への旅行を再度行いたいという意向が含まれるものが過半数
を占めた。
　また、旅行を行った地域に対する愛着の変化について、全
ての作品で、愛着が強くなった、少し強くなったと回答した
人の割合が多かった。
　したがって、聖地巡礼は旅行対象地域に対する愛着の形成
にも寄与するものであり、また旅行のリピートが行われる可
能性が高いことも分かった。

第４章　考察

　本アンケート調査から分かったこととして、まず言えるこ
とは、いわゆる「聖地巡礼」は2025年現在、極めて一般的な
旅行形態の1つであるということである。調査結果冒頭で示
した通り、多種多様なコンテンツに対する聖地巡礼の実施率
は決して低くなく、実施者の属性も多岐にわたっており、映
像コンテンツに起因して旅行することは一般的、日常的な行
動であると言えることが出来るだろう。
　ただし、その旅行行動の対象となる作品には大きな偏りが
あり、一部の人気作品に旅行行動が集中しており、また同時
に、少数の旅行者が多種多様な作品に対して旅行しているこ
とも数値的に明らかとなった。
　ここから言えることとしては、ある地域がなんらかの作品
のロケ地に選ばれた場合について、その後、そのロケ地に対
する旅行行動がどの程度行われるかは全くの未知数であると
いうことである。
　これについては、昨年発行した「とーりまかし研究年鑑
2024」に掲載した「〜作り手・地域・ファン・ビジネス、全て
の視点からコンテンツツーリズムを科学する〜　アニメ的な

表９. その作品（または配信者）に関連した
旅行をしようと思った理由について、
あてはまるものをすべて選択してください。
（複数選択の上位項目を抜粋）

君の名は。（岐阜）
その地域がいわゆる「聖地」として有名だから 7
いわゆる「聖地」として既に知られている場所を見たかったから 6
その地域がもともと一般的な観光地として有名だから 5

君の名は。（東京）
その作品（または配信内容）に描かれた風景が魅力的だから 5
キャラクターや登場人物（または配信者）や登場人物の住む世界観を体験したかったから 5
いわゆる「聖地」として既に知られている場所を見たかったから 5
目的地が距離的に近いから 5

ゆるキャン△
キャラクターや登場人物（または配信者）が作中（または配信）で利用している場所や施設を見たり利用したかったから 10
その作品（または配信内容）に描かれた風景が魅力的だから 9
その地域がいわゆる「聖地」として有名だから 9
いわゆる「聖地」として既に知られている場所を見たかったから 9

スラムダンク
いわゆる「聖地」として既に知られている場所を見たかったから 11
その地域がいわゆる「聖地」として有名だから 8
キャラクターや登場人物（または配信者）が魅力的だから 6
その地域がもともと一般的な観光地として有名だから 6
目的地が距離的に近いから 6

どうする家康
目的地が距離的に近いから 17
友人や家族と一緒に旅行する際の目的地としてよかったから 16
その地域がもともと一般的な観光地として有名だから 12

鎌倉殿の13人
友人や家族と一緒に旅行する際の目的地としてよかったから 5
目的地が距離的に近いから 5
その地域に、その作品（または配信者）を見る前から興味があったから 4
その地域がもともと一般的な観光地として有名だから 4
いわゆる「聖地」として既に知られている場所を見たかったから 4

silent
ストーリー（または配信内容）が面白いから 6
キャラクターや登場人物（または配信者）が魅力的だから 5
その作品（または配信内容）に描かれた風景が魅力的だから 5
その地域がいわゆる「聖地」として有名だから 5
（人）

表10. その作品（または配信者）に関連した旅行は、
また行いたいと思いますか。

君
の
名
は
。（
岐
阜
）

君
の
名
は
。（
東
京
）

ゆ
る
キ
ャ
ン
△

ス
ラ
ム
ダ
ン
ク

ど
う
す
る
家
康

鎌
倉
殿
の
13
人

silent

計 19 15 35 23 44 12 12

一度行った地域（や場所）にまた行きたい 7 3 14 11 12 4 4

一度行った地域（や場所）にも行きたいし、その作品（または
配信者）にゆかりのある別の地域（や場所）にも行きたい 5 7 9 5 14 4 3

その作品（または配信者）にゆかりのある別の地域（や場所）に
行きたい 6 5 11 5 15 3 4

行いたくない 1 1 2 3 1 1

（人）

表11. あなたが1年以内（2023年2月～2024年2月）に旅行した 
作品名（または配信者名）の地域（行った地域）について、 
コンテンツに関係しているというだけでなく、
地域そのものが好きになりましたか。

君
の
名
は
。（
岐
阜
）

君
の
名
は
。（
東
京
）

ゆ
る
キ
ャ
ン
△

ス
ラ
ム
ダ
ン
ク

ど
う
す
る
家
康

鎌
倉
殿
の
13
人

silent

同行者計 19 15 35 23 44 12 12
そう思う 8 6 19 12 21 8 4
少し思う 10 8 11 8 17 1 5
あまりそう思わない 1 4 2 1 2
そう思わない 1 1 1
コンテンツを見る前から好きだった 1 1 1 4 2
（人） 37
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員」の割合が多く幅広い年代が旅行している傾向にあったが、
東京では「学生・生徒」の割合が高く年代としても若年層の割
合が高かった。また、同行者として岐阜は幅広い旅行形態が
見られたものの、東京は「1人旅」に結果が集中した。
　大河ドラマで比較をすると、放送中だった「どうする家康」
では「専業主婦」の割合が多いものの、前年放送の「鎌倉殿の
13人」では「正社員」の割合が高かった。また、同行者の様子
としても「どうする家康」では幅広い形態が見られたのに対
して、「鎌倉殿の13人」では「夫婦・パートナー2人での旅行」
と「1人旅」の割合が高かった。
　したがって、同一タイトルであったとしても、行き先によ
って旅行者の傾向は大きく異なっており、大河ドラマに関し
てもタイトルや放送時期などによって旅行者の傾向は大きく
異なる様子が示された。
　また、キャンプがテーマであり、美少女系のアニメでもあ
る「ゆるキャン△」について見てみると、回答者は男性に偏り
があるものの、同行者としては「1人旅」の割合は3割未満で
あり、むしろ恋人や家族との旅行を合計した値の方が割合と
しては多かった。もちろんキャンプ地が舞台になっていると
いう作品特性はあるものの、とはいえ、美少女系のアニメの
聖地巡礼についても、男性が1人で行くとは限らないことが
示唆される。
　分析した6作品はそれぞれ、性年代、職業、同行者の分布は
相当異なっており、人気の「アニメ」や「ドラマ」といっても
作品によってその旅行者の属性や構成は全く異なることが分
かり、聖地巡礼の傾向については全体傾向をそのまま個別の
事例に当てはめて理解しようとすると不都合が生じる可能性
があることも改めて分かった。

表６. あなたの年齢をおしえてください。
君
の
名
は
。（
岐
阜
）

君
の
名
は
。（
東
京
）

ゆ
る
キ
ャ
ン
△

ス
ラ
ム
ダ
ン
ク

ど
う
す
る
家
康

鎌
倉
殿
の
13
人

silent

男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
そ
の
他

年代計 13 6 11 4 27 8 12 11 12 32 2 10 10 2
10代 2 1 2 1 4 2 1 1 2 1
20代 1 7 1 8 3 3 1 1 1
30代 3 2 1 7 3 1 1 4 4
40代 4 1 2 1 3 1 2 5 4 11 3 2 2
50代 2 1 5 1 2 10 1 3 1
60代 1 1 1 3 3 3 7 4 1
（人）

表７. あなたの職業を教えてください。
複数ある場合は最も近いものを選択してください。

君
の
名
は
。（
岐
阜
）

君
の
名
は
。（
東
京
）

ゆ
る
キ
ャ
ン
△

ス
ラ
ム
ダ
ン
ク

ど
う
す
る
家
康

鎌
倉
殿
の
13
人

silent

男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
女
性
男
性
そ
の
他

職業計 13 6 11 4 27 8 12 11 12 32 2 10 10 2
学生・生徒（アルバイトなし） 2 1 2 1 4 1 1 1 1
学生・生徒（アルバイトあり） 5 1 1 2 1
専業主婦／専業主夫（パート・アルバイトなし） 1 1 1 12 2 3
パート・アルバイト 1 2 1 3 3 1 8 1 1
派遣社員 1 1 1 2
契約社員 2 1 1 1
正社員 10 2 3 1 14 2 7 4 7 3 2 4 3 2
個人事業主・フリーランス（1人会社を含む） 1 2 1 3 1
会社経営者・団体役員 1
年金受給者・生活保護受給者・給付金受給者 1 2
無職 1 1 1 3 1
その他 1 1
答えたくない
（人）

表８. その作品（または配信者）に関連した旅行は、
どなたと一緒に行くことが最も多いですか。

君
の
名
は
。（
岐
阜
）

君
の
名
は
。（
東
京
）

ゆ
る
キ
ャ
ン
△

ス
ラ
ム
ダ
ン
ク

ど
う
す
る
家
康

鎌
倉
殿
の
13
人

silent
同行者計 19 15 35 23 44 12 12
1人旅 5 10 10 2 6 3 1
恋人との2人での旅行 2 2 3 1 1
夫婦・パートナー2人での旅行 5 5 6 13 6 2
18歳未満の子どもを連れた家族旅行 2 6 1 9 1 2
親を連れた家族旅行 3 2 4 6 1
その他の家族旅行 2 2 4 3 1
友人との旅行 2 3 6 7 3 5
職場やサークルなどでの団体旅行 1
その他 1
（人）

表５. あなたが1年以内（2023年2月～2024年2月）に旅行した
作品名（または配信者名）の旅行先について、
都道府県または外国の地域を教えてください。
※同一作品で複数の行き先があった場合は直近の行き先を教えてください。
※複数の目的地を周遊する場合は主な滞在先を1つ選んでください。

君
の
名
は
。

ゆ
る
キ
ャ
ン
△

ス
ラ
ム
ダ
ン
ク

ど
う
す
る
家
康

鎌
倉
殿
の
13
人

silent

岐阜県 19 山梨県 17 神奈川県 22 静岡県 18 神奈川県 7 東京都 10
東京都 15 静岡県 11 秋田県 1 愛知県 17 静岡県 3 群馬県 1
長野県 6 長野県 5 大阪府 2 岩手県 1 神奈川県 1
石川県 2 奈良県 1 栃木県 1 京都府 1
栃木県 1 オセアニア※ 1 千葉県 1
埼玉県 1 神奈川県 1
滋賀県 1 山梨県 1
大阪府 1 岐阜県 1

京都府 1
佐賀県 1

（人） ※オーストラリアを含む
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聖地巡礼をゼロから作る方法」にて、先進地域の担当者が語
っていたこととも符合するものである。つまり、ロケ地に選
ばれた場合について、実際の旅行行動がどの程度行われるか
は、実際にその作品が公開された後の実数を観察するよりほ
かなく、その実数を把握しつつ臨機応変に対応することが重
要であるということは、量的調査からも裏付けられたと言え
よう。
　次に、聖地巡礼者の像について考えてみる。聖地巡礼者の
イメージについて、特にアニメにおいては、若年男性が1人旅
を行うようなイメージが持たれやすいようにも思われるが、
人気タイトルの分析結果としては、作品や場所によって巡礼
者の属性は全く異なるということが明らかとなった。確かに

「君の名は。」の巡礼行動に着目してみると、東京を目的地と
したものについては「1人旅」の割合が突出して高かったが、
岐阜を目的地としたものについては、半数未満である。男女
比に関しても、「スラムダンク」に関しては男女の割合はほぼ
等しかった。実写に目を向けると、大河ドラマ2作品は女性
の割合が高く、ドラマ「silent」は男性に偏りがあった。その
ため、聖地巡礼者のイメージについては先入観を持つことな
く、あるいは他の地域における事例をそのまま参考にするこ
となく、それぞれの作品のファンの傾向は作品によって大き
く異なることを前提として、個別に対応することが必要であ
ろう。
　ロケ地になった場合の誘客の方策について考えてみると、
アニメ作品については「聖地」であることが一般的に認知さ
れることが重要であることが示唆された。これは、作品その
ものが一般的な人気を有するというだけでなく、その作品が
どこでロケをされたのかが認知されることの重要性を示唆す
るものである。
　このロケ地の周知について、かつては行政機関等がアニメ
の舞台を宣伝することについては否定的な意見がなされるこ
ともあったように思われるが、2025年現在はそのような否
定的な意見はあまり見られなくなり、むしろ肯定的な雰囲気
となっているように思われる。したがって、地域と製作側と
で良好な関係を築き、その地域に対する注目も集められるよ
うなタイアップを実施することは今日的にはある程度の効果
があるようにも思われる。
　しかしながら、国内2次元系の作品での旅行対象としてト

ップであった「君の名は。」は公式的にはロケ地を公表してお
らず、あくまでファンがそうであると認識して、その地域が

「聖地」として広く一般に認識されている状況である。
　そう考えると、公式とタイアップしてロケ地を明示して宣伝
するだけでなく、その作品の聖地であることをファン側が認識
している状況となることが極めて重要であるとも考えられる。
　大河ドラマ2作品に関しては、距離的な近さや一般的な観
光地としての知名度が重視されており、これは一般的な観光
における旅行地選択に比較的近しいものではないかと考えら
れる。そしてそうであるとするならば、地域の観光地として
の一般的な魅力を向上させることが重要であろう。なお、一
般ドラマに関しては「silent」の結果としては作品のストー
リーや登場人物などの作品性による要素に強く起因している
ことが分かった。
　最後に、聖地巡礼の旅行によって地域に対する旅行者の愛
着の変化であるが、人気タイトルの分析結果としては、いず
れのタイトルでも愛着が強まることが示され、また、旅行に
ついてもリピート意向があることが分かった。
　日本の一般的な観光について、リピート需要の獲得は非常
に重要な観点となっているが、聖地巡礼はリピート需要が旺
盛であり、地域側にとっては非常に好ましい旅行動機である
ことが窺える。そのため、聖地巡礼によって来訪した巡礼者
に対して、適切な観光コンテンツの提供が出来れば、ロイヤ
ルカスタマーの獲得に通じる可能性がある。
　しかしながら、昨年発行の論説に記述した通りであるが、
ロケの誘致の方法については未知数が多く、また作品のロケ
地に選ばれる理由については、クリエイターがプライベート
でもその土地を知っていて、その土地で作品を作りたくなる
ように思われることが必要であると思われる。
　すると、このように非常に地域にとって魅力的である聖地
巡礼動機による旅行の誘引を創出するためには、地域そのも
のの魅力を作り発信し、あるいは地域からクリエイターを発
掘・輩出し、聖地となるチャンスを掴もうとする必要がある
だろう。
　そして、聖地となった場合については、作品毎に旅行者の
傾向の差があることを把握したうえで、他の先進地域の事例
も参考としつつ（事例は昨年発行の論説にも紹介している）、
地域や旅行者に合った対応をすることが必要であろう。
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